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2781

proc. » Taka dynami-

ke przyrostu obrotow
osiggneta w latach
2008-10 spétka Dino
Polska z Krotoszyna, ktéra
zwyciezyta w tegorocz-
nym zestawieniu.

2979

» O tyle pozycji z miejsca
3188. w 2010 r. na 209.

w 2011 r. wspieta sie firma
Raben Transport z Gadek
— to najwiekszy awans

na tegorocznej liscie.

suma nadziei 1 obaw

Liderzy dzialaja w roznych regionach, ale wszyscy zajmujq sie handlem

I MIEJSCE DINO POLSKA

Szybkosc dzialania
przyne;ta( Nna inwestora

C ey
> NA DUZA SKALE: W 2010 r. otworzyli$my 20 marketdw, do korca 2011 przybedzie kolejnych 40.
Zamierzamy tez poszerzac oferte sklepéw. W najblizszym czasie planujemy inwestycje za okoto 130
min zt. Oprdécz nowych sklepéw chcemy rozbudowac nasze centrum logistyczne w Krotoszynie — mowi
Szymon Piduch, prezes Dino Polska. [FOT. ARC]

wyciezcg rankingu Gazele

Biznesu jest spotka Dino
Polska, ktérej obroty wzrosty
w trzy lata o ponad 2780
proc. Tak dynamiczny rozwoj
byt zachetg dla inwestora
finansowego, ktérego kapitat
jeszcze przyspieszyl tempo,
w ktorym firma pomnaza
przychody i zyski.
Dino Polska, do ktérej nalezy
sie¢ marketéw, powstala
w Krotoszynie w 1999 .
Tomasz Biernacki, twdrca
i gléwny udzialowiec spoiki,
po trzech latach zaintereso-
wal marketowym biznesem
Szymona Piducha, ktory od
2002r. jest prezesem firmy.
Sie¢ liczyta wowczas 20 pla-
cowek.
Pierwsze markety Dino mialy
po okoto 100 mkw. i radzity
sobie dobrze mimo szybkiej
ekspansji hipermarketow.
— Okazalo sie, ze na rynku jest
miejsce na sieci mniejszych
sklepéw, w ktorych ludzie
chca robic szybkie, codzienne
zakupy. Od kiedy trafitem do

N

firmy, otwierali$my 10 mar-
ketow rocznie — wspomina
Szymon Piduch.

Przyznaje jednak, ze przyspie-
szenie tempa rozwoju sieci
bylo mozliwe dzieki wejsciu
do spdiki udzialowca. W 2010
r. 49 proc. udziatéw kupit
fundusz private equity Polish
Enterprise Fund VI, zarzadza-
ny przez Enterprise Investors.
Pot roku przed podpisaniem
umowy przedstawiciele Dino
i funduszu tworzyli wspdlng
strategie rozwoju biznesu.
Ostatecznie inwestor wszedt
do firmy przez podniesienie
kapitatu, a taczna kwota inwe-
stycji wyniosta 200 mln zt.

0Od tego momentu Dino
Polska otwierala srednio

1-2 nowe punkty co miesiac.
Obecnie sie¢ liczy 138 mar-
ketéw, kazdy o powierzchni
okoto 400 mkw. Wigkszos¢

w wojewddztwach wielko-
polskim i dolnoslaskim, po
kilka w kujawsko-pomorskim,
lubuskim, opolskim i t6dzkim.
O tym, ze fundusz zaintereso-

wal sie spdtka, zdecydowata
szybko$¢, z jaka mnozyla
obroty i zyski, a wiec cecha
typowa dla Gazel Biznesu.

Jak przyznaje Iwona Drabot,
dyrektor PR w Enterprise
Investors, jednym z argumen-
téw decydujacych o zakupie
udziatow byt szybki rozwdj
spotki. [rrA]

Inwestycje i plany

» W potowie 2011 r. Dino
Polska za 9 min zt przejeta
100 proc. udziatéw Mleczarni
Naramowice, ktorej produkty
beda oferowane w sklepach
spotki. W 2012 r. siec jej
marketéw ma osiggnac
okoto 1 mld zt przychodéw
ze sprzedazy i zarzadzac

200 placowkami handlowy-
mi. W 3-4 lata w odlegtosci
250 km od magazynu cen-
tralnego w wojewddztwie
wielkopolskim powstanie
okoto 300 sklepdw.

I MIEJSCE MM CARS

Skuteczne sposoby
sprzedazy aut

atowicki diler samocho-

dow dokonat trudnej
sztuki. Drugi raz z rzedu zajat
miejsce na podium i jeszcze
poprawil pozycje. Receptg
na sukces na trudnym rynku
samochodowym okazala sie
sprzedaz wielu marek i samo-
chodéw uzywanych.
Tworca i wlascicielem
katowickiej spolki jest Piotr
Modzyniewicz. W centrum
motoryzacyjnym MM Cars
mozna poréwnac auta
osmiu producentéw, a nie-
dtugo dojda kolejne marki:
Hyundai i Mitsubishi.
— Te dwie marki uzupelnia
oferte dla klientéw indy-
widualnych i firm — méwi
Piotr Modzyniewicz.
Wielomarkowos$¢ pozwala
firmie ograniczy¢ koszty
administracji i marketingu.
Oprdécz sprzedawania aut
klientom indywidualnym
MM Cars obstuguje takze
firmy. Nie ogranicza sie
do dostarczania pojazdéw.
W razie potrzeby zarzadza
flotami aut od zakupu

» POD WSPOLNYM DACHEM: Wiele marek w jednym miejscu to

wieksza mozliwo$¢ wyboru — uwaza Piotr Modzyniewicz, wiasciciel

MM Cars. [FOT. ARC]
przez obstuge posprzedazna,
az po ich wymiane.

— Profesjonalny dziat flotowy
umozliwia realizacje nawet
najtrudniejszych kontraktéw
— méwi szef MM Cars.
Poniewaz nowe samochody
znajduja ostatnio mniej nabyw-
céw, MM Cars sprzedaje rocz-
nie kilkaset aut uzywanych,
ktére przechodzg przeglady

i trafiajg do nowych wlascicieli
z gwarancja dilera. Spotka
kupuje samochody od klien-

111 MIEJSCE BEST FOODS POLAND

Rozwoj daleki 1 bliski

rzecie miejsce zajeto

prezne przedsiebiorstwo
importujgce i eksportujace
produkty spozywcze. Jest
dostawcg mrozonych wa-
IZyw, owocOw, miesa, drobiu
i gotowych dan dla takich
znanych sieci, jak: Wal-Mart,
Aldi, Morrison.
Radomir Szwed, tworcai szef
Best Foods Poland, po latach
zbierania doswiadczen na
rynkach zachodnich rozpo-
czat dzialalnos¢ w Polsce.
Obecnie jego firma to jeden
z najwiekszych eksporteréw,
m.in. mrozonej cebuli.
Best Foods Poland zleca
wytwarzanie potproduktow
i gotowych mrozonych dan
podmiotom zewnetrznym na
zasadzie outsourcingu.
— Nasza oferta znalazla
uznanie w Wielkiej Brytanii,

» DWA KIERUNKI, JEDEN

CEL: Firma Best Foods Poland,
ktdrej tworca i wiascicielem jest
Radomir Szwed, rozwija dzia-
talnos¢ jednoczesnie na bardzo
odlegtych rynkach i na wtasnym

podwdrku. [FOT. ARC]
Niemczech, Francji, Hiszpanii,
Skandynawiii krajach
Beneluksu — podkresla
Radomir Szwed.

Przyznaje jednak, Ze na
Europie nie koncza sie jego

téw, na aukcjach, przetargach
i z polskiej sieci dilerskiej.
Mimo zatamania rynku, MM
Cars w 2011 r. zwiekszyl sprze-
daz nowych aut o 22 proc.
Otworzyt tez Centrum Napraw
Powypadkowych. To ponad
1200 mkw. hali z dogodnym
dojazdem i parkingiem dla sa-
mochoddw i aut zastepczych.
Wykonuje sie tam naprawy
powypadkowe aut wszystkich
marek i dla wszystkich firm
ubezpieczeniowych. Baw

ambicje. Chce rozwijac biznes
w Stanach Zjednoczonych

i w Chinach.

— Powoli przymierzamy sie
do wejscia na rynek amery-
kanskii chinski. W tym

celu zatrudniliSmy juz
agentow handlowych

— méwi Radomir Szwed.
Liczy, ze ten krok otworzy
pomorskiej spotce droge do
rozwojui pozwoli wyplynac
na szerokie wody $wiatowego
biznesu spozywczego.
Ekspansja za granicg nie
oznacza jednak braku planow
rozwoju firmy w kraju.
Wkrotce Best Foods Poland
otworzy nowe biuro handlo-
we. Tym razem wybor padt
na Warszawe. Wszystko po
to, by lepiej wykorzysta¢ moz-
liwosci, jakie stwarza rodzimy
rynek. [MAR]



