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BESTFOODS POLAND EURDPA TO ZA MAEO

Dla Radomira Szweda — szefa firmy, ktora w rankingu zajeta trzecie
miejsce — handel produktami spozywczymi to biznes i pasja.

est Foods Poland to przedsiebiorstwo zaj-
mujace sie importem i eksportem produk-
téw spozywczych. W ofercie ma mrozone
warzywa, owoce, mieso, drob i gotowe
dania, ktére wytwarza pod markami znanych
sieci: Wal-Mart, Aldi czy Morrison.

Cel — wtasna firma
— Zawsze chcialem mie¢ wlasny biznes. Juz od
pierwszego roku studiow kazde wakacje spedza-
fem pracujac poza Polska. Zaraz po uzyskaniu
dyplomu wyjechatem do Stanéw Zjednoczonych,
a nastepnie do Wielkiej Brytanii, gdzie zaczatem
prowadzi¢ wlasny biznes — wspomina Radomir
Szwed, twoérca i wlasciciel Best Foods Poland.

Po latach zbierania doswiadczen na rynkach
zachodnich wlasciciel pomorskiej Gazeli Biznesu
zdecydowat sie na powr6t do ojczyzny. Rozpoczecie
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dzialalnosci w kraju okazalo sie nie lada wyzwa-
niem.

— Poczatkowo byl to dla mnie kulturowy szok,
zwiazany z calkowicie innym podejsciem urzedow
do przedsiebiorcy oraz nie do korica jasnymi i logicz-
nymi przepisami — przyznaje Radomir Szwed.

Jak jednak podkresla sprawnie przystosowat sie
do krajowych realiéw. Dzi$ Gazela Biznesu numer
trzy w kraju udowadnia, ze $wietnie odnajduje sie
na polskim rynku spozywczym.

Nie tylko swoje podwdrko
— Jestesmy jednym z najwiekszych eksporterow
m.in. mrozonej cebuli. W minionym roku za naszym
posrednictwem z Polski wyjechalo jej 45 tys. ton
— nie kryje zadowolenia Radomir Szwed.

Dla Best Foods Poland krajowy rynek jest dos-
konatym zapleczem eksportowym — sp6tka ma

Ekspansja. Przymierzamy sie do wej$cia na rynki ameryke‘!r'l"s‘ki i chinski — zapov;/iada adomir Szwed, twdrca i wtasciciel Best Foods Poland.

bowiem dostep do bardzo dobrych surowcéw,
a wytwarzanie potproduktéw oraz gotowych
mrozonych dan zleca podmiotom zewnetrznym
na zasadzie outsourcingu.

— Nasza oferta znalazla uznanie w Wielkiej Brytanii,
Niemczech, Francji, Hiszpanii, Skandynawii i krajach
Beneluksu — podkresla Radomir Szwed.

Dla pomorskiej spotki rynek nie konczy sie jed-
nak na Europie — jej szef chce bowiem rozwija¢
biznes za Wielka Woda i... za Wielkim Murem.

— Powoli przymierzamy sie do wejscia na rynki
amerykanski i chiriski. W tym celu poczyniliSmy
juz pewne kroki, m.in. zatrudniajac agentéw han-
dlowych — ujawnia Radomir Szwed.

Liczy, ze krok ten otworzy spoice droge do dal-
szego rozwoju i pozwoli jej wyplynac na szerokie
wody swiatowego biznesu spozywczego.
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